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Introducao

Embora o surto global do coronavirus tenha estagnado o crescimento em boa parte do setor de entretenimento, os jogos ndo seguiram essa
tendéncia. Seja em PCs, consoles ou smartphones, os jogos se beneficiaram da chegada de jogadores em busca de novos passatempos
durante o periodo de autoisolamento.

Os jogos mobile foram os que tiveram os maiores ganhos. Além de representarem uma grande parcela do tempo de uso, os jogos mobile
atingiram novos patamares em termos de gastos dos consumidores (2,8 vezes maiores do que os jogos para PC e 3,1 vezes superiores aos
jogos para console).

Olhando para tras, os confinamentos causados pela COVID-19 criaram oportunidades enormes para os jogos casuais. No ano passado, titulos
como Among Us dominaram os downloads e chegaram ao topo das listas de mais jogados. Mas o caminho para os lucros no futuro serd
marcado por novas reviravoltas, aumentando a pressdo sobre os profissionais de marketing para testar novos modelos e adotar novas métricas.

Para garantir que os profissionais de marketing respondam aos desafios do futuro e engajem publicos globais cujo apetite por titulos casuais
rédpidos costuma ser maior do que a fidelidade, a Liftoff transformou os dados de mais de 246 milhdes de instalagdes em insights Uteis.

O Relatério de apps de jogos casuais da Liftoff monitora custos, conversdes e ROAS, revelando dados criticos para orientar estratégias de
sucesso para o proximo ano. Além disso, ele detalha os dados por plataforma (iOS e Android) e destaca regides, paises e periodos do ano que
os profissionais de marketing podem priorizar para obter o melhor custo-beneficio.
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https://www.appannie.com/en/insights/mobile-minute/casual-gaming-category-grows-by-45-percent-during-covid19/
https://www.warc.com/content/paywall/article/warc-datapoints/hypercasual-games-see-quickest-mobile-growth/136054

Destaques do relatorio

Custo por instalacao (CPI)

Os custos de instalacdo dos jogos casuais aumentaram US$
0,61 em comparagao com o periodo anterior. Depois de um
ano em que os apps foram usados constantemente pelos
usudrios, os CPIs subiram para todos os géneros de jogos
casuais. Os jogos de estilo de vida, a US$ 2,57, sdo os mais
caros dentre os trés subgéneros.

Regido e pais

Os usudrios da América do Norte sdo os mais caros de
adquirir. Os jogadores casuais das regidoes APAC e EMEA
oferecem um bom desempenho a um custo baixo. Franga,
Alemanha e Coreia do Sul apresentam CPlIs relativamente
baixos e ROAS alto.

Retorno do investimento em publicidade (ROAS)

O ROAS dos jogos casuais caiu até 7,5 pontos percentuais
em comparagdo com o ano anterior, chegando a 10,6% no 7°
dia e a 29,6% no 30° dia. Dentre os trés géneros analisados,
os titulos de estilo de vida geram o maior ROAS apés 7 dias
(22,5%).

Plataforma

Os profissionais de marketing que estdo fazendo testes com
o Android e 0 iOS estdo causando um aumento nos custos
de instalacdo. O Android teve um aumento de 120% nos
CPIs, comparado com 47% no iOS. Comparando o
desempenho do ROAS no 7° dia, 0 iOS teve um
desempenho ligeiramente superior.
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Metodologia

Periodo: 1° de marco de 2020 a 28 de fevereiro de 2021

416 340 bilhoes 5,7 bilhoes 246 milhoes 231 milhoes

apps de impressdes de cliques de instalagoes de eventos
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DEFINICAO DOS GENEROS

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

Como definimos 0s géneros de jogos casuais

O relatério é dividido entre os trés principais géneros de jogos casuais:

®
T \k h“

Estilo de vida

Os jogos de estilo de vida incluem
histdrias interativas (como o Episode
- Escolha sua Histdria), titulos de
personalizacdo da casa e de moda
(dois exemplos famosos sdo o
Design Home e o Covet Fashion),
além de jogos de ritmo e musica.

Quebra-cabecas

O género de quebra-cabegas é muito
amplo. Os tradicionais jogos de "combinar
3" continuam entre os mais populares.
Também entram nesta categoria os jogos
de Paciéncia e de objetos ocultos (como
June's Journey). Outros tipos de jogos que
merecem destaque, como jogos de
palavras (por exemplo, Words with
Friends), jogos de colorir e titulos de
perguntas sobre conhecimentos gerais,
completam a categoria.

Simulacao

Desde aventuras no exterior até a
criacdo de novas cidades, as
simulagdes incluem qualquer jogo que
atribua ao jogador a responsabilidade
de construir um império. Titulos
populares do género incluem
Rollercoaster Tycoon, Cooking Diary e,
para quem adora animais, diversos
jogos que simulam como é cuidar de
animais de estimacao.
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tendéncias dos
jogos casuais

O mercado esta em transicao, marcando o
inicio de um novo capitulo na aquisicao de
usuarios de dispositivos moveis.

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS ﬁLIFTOFF
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CINCO TENDENCIAS DOS JOGOS CASUAIS RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

O publico-alvo dos jogos casuais é gigantesco, mas a ferrenha
concorréncia faz com que os profissionais de marketing tenham
dificuldade de se destacar.

CPI de jogos casuais, 2019 a 2021

No dltimo ano, os CPIs dos jogos casuais subiram 45,2%. O valor mais
recente, de US$ 1,96, revela que os profissionais de marketing estédo $1,96

. . ~ .. 2,00
gastando bem mais para atrair a atencdo dos usuarios. Esse aumento S
ocorreu em um momento no qual os jogadores apresentaram um nivel
de engajamento inédito.
. ~ . . . Pl S—IVSO
Existem trés fatores principais por tras do aumento nos CPlIs:
e O aumento na concorréncia, com um nimero cada vez maior de
estlidios de criacdo de jogos entrando no segmento. $1,00
° Usudrios extremamente distraidos, que estdo constantemente
mudando de midia de jogos. As transmissdes ao vivo via
streaming, por exemplo, sdo um dos passatempos favoritos dos $0.60
jogadores.
] O aumento nos testes e nos gastos, causado pela preparacdo 50

dos profissionais de marketing para cenarios pds-IDFA.
2019-2020 2020-2021
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CINCO TENDENCIAS DOS JOGOS CASUAIS RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

Os indices de ROAS cairam até 7,5 pontos
percentuais em comparacdo com o ano anterior.

A aquisicdo dos usudrios estad custando mais ROAS de jogos casuais, 2019 a 2021
caro, e as recompensas estdo diminuindo em

relacdo ao ano anterior.
7° DIA

° O ROAS do 7° dia caiu 1,8 ponto
percentual, de 12,4% entre 2019 e 2020
para 10,6% entre 2020 e 2021. 30° DIA

° O ROAS do 30° dia teve uma queda
significativa (totalizando 7,5 pontos
percentuais), de 371% para 29,6%.

29,6%

"Na edicéo de 2020 do relatério de
tendéncias de apps da Liftoff, o ROAS do 7°
dia para todos os apps teve uma média de

18,8%. O desempenho dos jogos casuais
ficou abaixo do benchmark."

B 2020-2021 2019-2020

Matt Hawes

QA LIFTOFF
Gerente sénior de business intelligence da Liftoff



CINCO TENDENCIAS DOS JOGOS CASUAIS RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

A US$ 2,57 por instalacdo, a conversdo dos usuarios de jogos de estilo de
vida custa caro. Os quebra-cabecas (US$ 1,94) e as simulacdes (US$ 1,92)
tém CPIs praticamente idénticos.

A diferenca de 34% entre os CPIs mais alto e mais baixo sugere
que hé pouca variagdo entre os géneros de jogos casuais.

CPI de jogos casuais por género

$3
° Estilo de vida: jogos orientados por uma narrativa mantém $2.57

o interesse dos usudrios por mais tempo, mas exigem um

esforco maior dos profissionais de marketing para atrair e

reter. A US$ 2,57, os jogos de estilo de vida s&o os mais

caros, mas possivelmente aqueles que proporcionam a )
maior permanéncia.

$1,94

° Quebra-cabecas: a US$ 1,94, este género combina CPls
atraentes com uma jogabilidade simples e uma mecanica
que torna a conversdo muito facil. Mas o crescimento da
concorréncia na subcategoria de "combinar 3" esté
fazendo com que os profissionais de marketing de apps
apostem cada vez mais nos recursos de narrativa para
garantir a permanéncia dos publicos-alvo.

1

° Simulacéo: a US$ 1,92, os jogos de simulacdo combinam $0
os CPIs mais baixos com uma jogabilidade cativante que ESTILO DE VIDA QUEBRA-CABEGAS SIMULAGAO
gera um bom desempenho.

10 QA LIFTOFF



CINCO TENDENCIAS DOS JOGOS CASUAIS RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

Qual género é a melhor aposta? Os jogos de estilo de vida. No 7° dia, os
titulos desse género geram um ROAS de 22,5%, 13,1 pontos acima dos
jogos de quebra-cabeca.

ROAS de jogos casuais por género

ESTILO DE VIDA | ESTILO DE VIDA |

SIMULACAO | SIMULAGAO |

QUEBRA-CABEGAS | QUEBRA-CABEGAS |

30° DIA
22,5%

40,6%
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CINCO TENDENCIAS DOS JOGOS CASUAIS

indispensavel no mix.

Interativos: os profissionais de marketing
de jogos migraram em massa para 0s
anuncios interativos, causando um
extraordindrio aumento de 113% no uso e
na popularidade deles até o fim de 2020.
No total, as impressdes de andncios
interativos tiveram um aumento médio de
53% por més.

Premiados: um aumento de 2 vezes nos
anuncios premiados em janeiro indica
que os usudrios foram atraidos por jogos
que lhes ofereciam um boénus.

Banners: o formato voltou com forca em
janeiro (128%), sugerindo que ele é
eficaz, desde que os profissionais de
marketing acertem em cheio com um
criativo que gere conversdes.

150%

120%

90%

60%

30%

0%

-30%

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

Os anuncios interativos ofereceram um impulso inesperado para 0s
profissionais de marketing, consolidando sua posicao como um formato

Impressdes por tipo de andncio, % de mudancga em relacdo a julho de 2020

B INTERATIVO ® ANUNCIOS PREMIADOS BANNER
113%
93%
58% 62% 62%
0
32% 37%
27% 26%
16%
I 8%
m_—
-
7%
AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO JANEIRO
2020 2021
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Tendencias
mensais de CPI

Depois de se aproximarem de seus
niveis mais baixos da histdria, os CPlIs
estdo em alta novamente.

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS
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Em abril de 2020, os confinamentos causados pela COVID-19 fizeram com
gue os custos atingissem os niveis mais baixos do ano (US$ 1,21). Desde
entdo, houve um disparo nos CPIs, que aumentaram mais de 2 vezes e
chegaram a US$ 3,19 em fevereiro de 2021.

CPI de jogos casuais por més
S4

$3,19

$288 .°®

$3
s251 S253 $2,57 $2,47 .
s e $2,26

$1,92
$168 .®

$1,36 $1,35 R
e S$1,21

$2

MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ JAN FEV
VL LIFTOFF



Os quebra-cabecas e as simulacdes tiveram um aumento nos CPls. Mas os
custos de jogos de estilo de vida se mantiveram relativamente constantes,
com um aumento de 6% do inicio ao fim do periodo.

CPI de jogos casuais por més e por género

® ESTILO DE VIDA ® QUEBRA-CABEGAS S\MULAQAO
$3,93
S4
* $3,50
$301 e
2,95 7 ' ‘
53 9284 $ . $2,60 7 $250 o e
o 82,34 $2,41 Y : . $2,29 o 83,01
o o5 O s250 5260 e °
$2 $1 ,.7‘7 - " 6247 e @ 35 $256
$1,38 $1,39 $1,93
AR L7 $1,95
S
1
$0

MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ JAN FEV
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E dificil ndo ser atraido pelo inventario mais barato durante
determinados periodos. Mas os profissionais de marketing
precisam pensar no aumento em incrementos. Pergunte a
si mesmo: 'Nos deveriamos estar gastando esse valor?"
Descubra se ha uma mudanca que justifique os gastos. Se
nao ha, a Unica vantagem sdo os CPMs mais baixos. Isso
ndo significa necessariamente que vocé deva gastar mais."

Jayne Peressini

Diretora sénior de marketing e crescimento mobile

A




A guerra
das plataformas

Com os profissionais de marketing
inseguros a respeito de como sera
o futuro apds a suspensao do uso
do IDFA, nunca houve tantos testes
para encontrar a melhor opcao de
plataforma.

A

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS A LIFTOFE
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Comparando o CPI por plataforma, a diferenca geral entre o Android
(US$ 115) e 0 iOS (US$ 4,30) é de US$ 3,15.

CPI de jogos casuais por género e plataforma
° Estilo de vida: com uma diferenca de

apenas US$ 0,96 no CPI entre as ANDROID i0S
plataformas, os custos do Android

(US$ 2,00) estdo bem mais préximos $5

do iOS (US$ 2,96) do que nos outros

géneros. $4

e Quebra-cabecas: a US$ 4,53, os
jogadores de quebra-cabecas do 10S $3
tém um custo mais de 4 vezes maior do
que os do Android.

$2
e  Simulacdo: a US$ 3,87, os usudrios do
iOS tém um custo mais de 3 vezes .
maior do que os do Android (US$ 1,24).
$0

GERAL ESTILO DE VIDA QUEBRA-CABECAS SIMULAGAO

A LIFTOFF



AS mudangas ano a ano |nd|Cam que 0O Mudanca no CPI de jogos casuais em 12 meses, por

plataforma
marketing esta migrando para o Android. ANDROID o8

° Os gastos com o Android fizeram com que os

CPIs disparassem. A plataforma teve um 35

aumento de 120% nos custos em um ano,

subindo de US$ 0,92 em margo de 2020 para

US$ 2,02 em fevereiro de 2021. S4
° Os custos do iOS subiram 47%, de US$ 3,28

para US$ 4,82. $3
° Embora os custos do iOS sejam maiores, o

ritmo do aumento é mais rdpido no Android. 82

Essa elevacdo pode indicar que o Android esta

atraindo profissionais de marketing por conta

das mudancas relacionadas ao IDFA. 81

SO
MARCO 2020 FEVEREIRO 2021

A LIFTOFF



O desempenho do ROAS para quebra-cabecas no 7° dia é extremamente
semelhante nas duas plataformas. No 30° dia, os jogos de estilo de vida tém o
melhor ROAS no iOS.

ROAS de jogos casuais por plataforma

ESTILO DE VIDA ESTILO DE VIDA

SIMULAGAO | SIMULAGAO |
QUEBRA-CABEGAS | QUEBRA-CABEGAS |
GERAL | GERAL |
30° DIA
7° DIA

A LIFTOFF
ANDROID i0S ANDROID i0S



Tendéncias por
regiao e pais

Expandir as campanhas para o
mercado global vale a pena, com
paises como Franca, Alemanha e
Coreia do Sul oferecendo um mundo
de oportunidades.

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS
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TENDENCIAS POR REGIAO E PAIS RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

Os CPIs de todas as categorias sao muito altos na América do Norte.
Nas regides APAC e EMEA, o custo de uma instalacdo € mais baixo.

CPlIs de jogos casuais por regido

B GERAL W ESTILODEVIDA m® QUEBRA-CABECAS SIMULAGAO

$8
$6,74

$6,36

$2,48
$1,58

$1,12I$1,09

EMEA APAC JLIFTOFF

$1,29 $1,20
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O desempenho do ROAS no 7° e no 30° dias é uniforme em todas
as regides, sugerindo um interesse universal em jogos casuais.

ROAS de jogos casuais por regido

f;lLlFTOFF



TENDENCIAS POR REGIAO E PAIS

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

Enquanto isso, a concorréncia global por jogadores pressiona as
empresas a encontrar novos mercados.

CPI

ESTADOS ROASDE7D

UNIDOS
ROAS DE 30D

CPI

CANADA ROASDE7D

ROAS DE30D

CPI
ALEMANHA ROASDE7D

ROAS DE 30D

CPI
FRANGCA ROASDE7D

ROAS DE 30D
24

$6,64
27,8%
$3,90

27,2%

$2,73
31,7%
$1,43
36%

CPI

REINO

UNIDO ROASDE7D

ROAS DE 30 D

CPI

AUSTRALIA ROASDE7D

ROAS DE 30D

CPI

COREIA
DO SUL
ROAS DE 30 D

ROASDE7D

cPl
JAPAO ROASDE7D

ROAS DE 30D

$3,25

32,4%
$4,51
30%
$3,82
29,7%
$5,78
33,3%
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TENDENCIAS POR REGIAO E PAIS

RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS

14

A localizacao pode fazer toda a diferenca na
monetizacao. Algo pequeno, como identificar
a moeda certa do pais, pode proporcionar a
vOCé uma vantagem competitiva. Pesquise,
teste e veja os resultados.”

Amos Adler

Diretor de aquisicdo de usudrios

SciPlay

ijlFTOFF



Conclusao
do autor
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CONCLUSAO DO AUTOR RELATORIO DE APPS DE JOGOS CASUAIS
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Com as praticas de aquisicdao de usuarios
mudando, os profissionais de marketing
precisam adotar uma abordagem menos
granular. Para elevar o patamar do seu
marketing, confie nos testes com criativos.
Defina como sua missdo a busca pela melhor
combinacao de formato e conteudo que
funcione na conversao de grandes coortes."

James Haslam

Gerente sénior de insights de marketing

f;\ LIFTOFF
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A Liftoff & uma plataforma de marketing de apps mobile completa que ajuda as empresas a
adquirir e reter usudrios de apps de alta qualidade em grande escala. Utilizamos machine
learning imparcial para encontrar todos os melhores usudrios para seu app, tecnologias criativas
para oferecer a experiéncia de anuncio mais envolvente e um exclusivo modelo de custo por

receita para otimizar suas metas de valor de vida util do cliente (LTV, na sigla em inglés).

Temos orgulho das nossas parcerias mantidas desde 2012 com alguns dos principais
anunciantes de marcas e criadores de apps. Com sede em Redwood City, a Liftoff tem uma

presenca global, com escritérios em Nova York, Berlim, Londres, Paris, Singapura, Seul e Téquio.

www.liftoff.io


https://www.facebook.com/liftoff.io
https://www.linkedin.com/company/liftoffmobile/
https://twitter.com/liftoffmobile

