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简介
创意的重要性不言而喻， 年更是如此。哈佛商业评论（ ）发布的一项研究结果显

示，与非创意广告相比，创意性广告对销售的影响力高一倍。如果营销业者希望能够保持内容与用户的关联性

，吸引更多用户的目光，则必须提高创意水平。 的一位分析师认为，创造力是 数据驱动营销的下一个

前沿领域 。通过创新和自动化，营销业者可以有更多时间来找出有效的方法。这份报告就是希望帮助他们加

快这个过程。

的年度移动广告创意指数中，重点介绍了可提高移动广告效果的创意广告趋势。我们在这份报告中对时

刻追踪的转化和成本数据进行了细分解读，帮助您将了解不同的创意广告格式（横幅广告、插屏广告、原生广

告、试玩广告和视频广告）如何对应用程序营销产生影响。

此外，我们还介绍了 广告创意制作人的最佳实践。我们找出了可实现成果的重要创意元素，各种事半功

倍的捷径和成功故事也是您不容 错过的重要信息。

https://hbr.org/2013/06/creativity-in-advertising-when-it-works-and-when-it-doesnt
https://www.adexchanger.com/data-driven-thinking/creative-is-the-next-frontier-for-data-driven-marketing/
https://www.adexchanger.com/data-driven-thinking/creative-is-the-next-frontier-for-data-driven-marketing/


横幅广告 
传统和标准形式的广告

单位，投放在平板电脑或

智能手机屏幕的底部或

顶部。如今，横幅广告仍

然是可以在几乎所有移

动应用程序中实施的集

中非侵入式移动广告格

式之一。

原生广告
旨在匹配放置它们的用

户体验的形式和功能。最

常见的原生广告格式包

括：信息流单元、付费搜

索单元、推荐小部件和促

销列表。

插屏广告
在应用程序内转换期间

显示的全屏广告。通过这

种方式，在移动游戏的两

个级别之间、或新闻应用

程序两个故事之间实现

顺畅过渡，减少广告的干

扰性，使其更具吸引力。

视频广告 
这种广告创意使用视频

吸引观众。奖励视频可能

是最新出现的一种广告

格式，用户观看广告或与

之互动可以获得补贴和

奖品。

试玩广告
这些互动广告允许用户

在购买前进行播放。那些

观看广告的用户可以与

之互动，提前了解在这个

应用程序中可以获得怎

样的体验。例如，试玩广

告可以显示游戏开始的

一些片段。

广告格式分类



报告亮点
安装成本：

年趋势：

购买：

：

平台：

所有广告创意的 比上一年平均降低 ％。

导致价格大跌，四月份 达到最低点。自 月以来，随着市场的复苏，每次安装
成本激增了 ％。

自 年达到高点以来，首次购买产品的用户获得成本下降了 ％。在同一时期，转化率
翻了一番。

插屏广告提供了最佳广告支出回 报，安装后第 天为 ％，第 天为 ％。对于游戏应用
程序，视频广告的表现最佳。

的安装费用远低于 ，但转换率的表现却比较复杂。虽然插屏广告和横幅广告在
设备中的转化效果更好，价格也更低，但 中的原生广告和视频广告吸引了更多

用户。

我们一直在为所有客户寻找最具影

响力的创意。

广告创意团队负责人，



方法

曝光数量

亿
首次事件

万
安装

万
点击

亿
应用程序

数据时间范围： 年 月 日 年 月 日



移动广告 
创意基准



各格式的

在所有广告创意中，每次安装成本（ ）达到三年来

最低水平，与 年相比平均下降了 ％。视频广

告在短短两年内下降了近 ％。尽管由于封锁限制

放松而导致价格有所上涨，但恢复到疫情前的水平

还需要花费一些时间（成本也会水涨船高）。

试玩广告的每次安装成本为 ，为营销业者带来

最大化收益。这一趋势是因为大量的游戏应用程序

采用了试玩广告格式，通过让用户在购买前试玩激

发他们的兴趣，实现转化。第二大推动力是原生广告

，为 。

视频广告支出在 年大幅增加。

通过视频广告吸引用户进行安装变得

越来越容易。

商业智能分析师，

年各类广告格式的

达到了前所未有的低位，其中试玩广告遥遥领先。

https://www.businessofapps.com/news/mobile-ad-spend-growth-to-decrease-in-2020/#:~:text=Global%20media%20advertising%20spending%20is,coronavirus%2C%20according%20to%20eMarketer%20forecasts.&text=China%20is%20the%20second%20largest%20advertising%20market%20after%20the%20US.


各广告格式的购买情况

随着越来越多的消费者依赖移动应用程序购买必需品

，避免到实体店购物，获取首次付费用户的成本大幅

下降。每次行动成本（ ）比上一年下降了 ％。

● 插屏广告的价格降幅最大（下降 至

）。

● 原生广告是价格最低廉的格式，低至 。

● 视频广告从各广告类型中脱颖而出，每次付费

成本下降幅度相对较小，为 ％。

年，付费行为在各类广告格式下的表现

由于视频广告的获取率成本较高，营销人员需
要通过以下方式实现创意效果的最大化：

显示正在使用的应用程序
讲述与用户更有关联性的故事
将品牌放在首位和居中

购买者后的成本继续大幅下跌。

https://www.nytimes.com/2020/11/23/business/retailers-ecommerce-black-friday.html
https://www.nytimes.com/2020/11/23/business/retailers-ecommerce-black-friday.html


各广告格式的购买情况

新用户获取成本下降的同时，安装至付费率却比

上一年增加了 倍。

● 插屏广告带来了最多的转化结果，有 ％

的用户在看到广告后进行了购买。比上一

年增长了 倍。

● 横幅广告（ ％）和原生广告

（ ％）的转化率比 年高出两倍多。

● 视频广告是唯一出现转化率下降的广告格

式。转化率为 ％，比上一年降低了

％。

年，安装至付费率在各类广告格式下的表现

进入 年，营销业者想要成功就需要在降低成本的同时提高转化率。



各广告格式第 天的

各类广告格式在第 天的

在安装后的第 天，插屏广
告的 最高，比排名第
二的原生广告高出 个百分
点。



各广告格式第 天的

各类广告格式在第 天的

第 天的原生广告、试玩广
告和横幅广告提供的回报情况
相似，但插屏广告的表现仍然
高于其他类别。



每月创意 
趋势 



各广告格式的每月

年各广告格式的月度 表现

新冠疫情的爆发将广告压低至 年的最低点。疫情最严重的时期
也是广告表现降幅最大的时候， 月至 月的 下降了 ％。自
月以来，价格上涨了 ％。



月度 各广告格式的购买情况

年每月 在各广告格式下的表现

视频广告仍然是吸引购买者的最昂贵广告格式。该格式的价格在 月份
达到最高点（ ），比整年的平均水平（ ）高出 ％。



月度 各广告格式的购买情况

年每月安装至付费率在各类广告格式下的表现

疫情后的转化率很高，但此后从 月开始下滑， 月的转化率相比 月
下降了 ％。大部分广告类型 月的总体表现均比 月高 ％，只有
插屏广告是个例外，下降了 ％。



广告素材可以使用的有效支出金
额决定了广告素材的成功。 花费
越多，广告越好。

召开了一次提供真知灼见的移动广告创意网络研讨会。在此期间，有人向

用户获取经理 询问决定一个广告创意成功的要素是什么。他

认为答案很简单： 决定因素就是广告创意可以使用的有效支出。 的经验是，

当你大量投资某个可以达成其 的广告素材，它就会成为赢家。 认为， 广

告创意获得的支出越多，意味着这个广告创意的效果就越好，最终也会实现创意

的成功。

用户获取经理

营销业者观点：

是领先的移动电子游戏竞技平台，通过举行各种竞赛吸引了全球 亿

移动游戏玩家，为所有用户打造优质电子游戏竞技体验。

https://liftoff.io/resources/webinar/mobile-ad-creative-2019/


游戏应用程序
趋势



● 插屏广告为游戏营销业者提供了巨大的

价值，转化率最高（ ％）。由于这个格

式的 价格也非常物美价廉

（ ），因此实现了更好的效果。

● 虽然横幅广告的费用较低（排名倒数第

二），但综合表现不佳。这个广告格式的

转化率（ ％）在所有格式中排名末尾。

● 视频广告介于中间位置， 和 两

者的组合实现了更吸引人的价格表现。

但营销业者应跟踪漏斗下方的表现，确

保广告能够带来物有所值的结果。

游戏应用程序各广告格式的成本

游戏应用程序各广告格式的成本

插屏广告为游戏营销业者提供了丰厚的回报，安装后购买的用户达到
％。



游戏类各广告格式第 天

游戏类各广告格式第 天

插屏广告第 天的 表
现抢眼。这一表现可能与网速
有关，因为这种广告所需的带
宽较小，可实现更多印象。



游戏类各广告格式第 天

游戏类各广告格式第 天

从长远来看，视频和试玩广
告可带来巨大的收益。从第
天起，视频广告的

将增加 ％，试玩广告则
增加 。



游戏应用程序创意的最佳实践

横幅广告
横幅广告的创意必须包含品牌名称，采用清晰

的号召性语言，展示游戏最引人注目的特点。

通过诸如 或 场景选择 之类的动画来营造

紧迫感，是吸引用户和展示游戏内容的最佳方

式。

插屏广告
由于只有 秒的时间吸引用户的注意，我们

应该尽可能简单化插屏广告。对此，通过动画

或互动形式来展示游戏的特点至关重要。用户

会想要在安装前了解游戏特点。

原生广告
原生广告提供了相对较大的视觉空间对广告业

者来说是有巨大潜力的。这是一种可用于强调

游戏图像的广告格式，可依据游戏类展示出游

戏地图、博彩老虎机或角色设计。

视频广告
利用视频广告的空间全方位展示游戏的特点。

去掉游戏简介或角色聚光灯，重点展示用 户在

游戏中可以玩的不同主题或级别。您也可以运

用 类似于游戏教程的视频，帮助他们了解游戏

的玩法。

探索我们为游戏应用程序推荐的广告创意最佳实践。

为游戏应用程序提供创意最佳实践



用户希望 先试后买 。广告体验应
展示游戏中最有趣的方面。

和 创意经理

建议

是一个对移动应用程序营销的表现进行衡量和重新定位的平台，

通过安装后的用户数据了解用户获取的每次操作成本以及重新参与广

告活动的表现。

的创意经理 解释道：采用任何一种丰富素材格式，都可以通

过动画或互动来展示复杂的游戏玩法。 对于营销业者而言，最重要的是专注于游戏

中最引人注目的特点，例如角色或游戏玩法，让它们吸引用户的注意力。

想了解 如何帮助您强化广告创意的更多信息，请到我们的移动广告创意服务页

面。

https://liftoff.io/blog/liftoff-employee-spotlight-manager-of-ad-creative-producers/


金融应用程序
趋势



各格式的金融广告投放成本

各广告格式的金融广告成本

金融应用程序的横幅广告和原生广告购买 低于 。插屏广告
（ ）和视频广告（ ）的价格是横幅广告的三倍。



横幅广告
对于金融应用程序的横幅广告而言，简化应用

程序的主要益处是关键。使用计数器动画突出

显示观看者在信用评分或投资方面的变化。添

加动画可以让严肃主题的广告变得更轻松。

插屏广告
插屏广告不能少了凸显应用程序的 用户界面。

由于众多金融应用程序提供的产品相似，传递

的信息和品牌效果也可能大同小异。精心 设计

的应用程序用户界面可以有效地影响用户的决

定。

原生广告
想要展示简单图像或文本、充分利用您应用程

序的用户界面、甚至是展示简单的标语，原生

广告都是理想的选择。图表和信息图表可以强

化应用程序的目标，让您的分析算法给用户留

下更深刻的印象。

视频广告
制作视频广告时，重要的一点是尽可能避免使

用素材库中常见的内容。要着眼于应用程序的

独特卖点，将其简化成更细分的内容。添加其

他品牌可以使该应用程序与竞争对手区分开

来 选择使用绿色能显示出正面的增长，效果很

好。

金融应用程序的创意最佳实践

了解我们针对金融应用程序提供的广告创意最佳实践。

为金融应用程序提供的创意最佳实践



关于金融展示广告的广告文案撰写， 高级广告创意制作人 提供了以下三个

黄金法则：

简化核心益处

简明扼要地凸显

强调应用程序最成功、最受欢迎的功能

最后还表示：营销者应该展示给受众他们从应用程序中可得益处。 请务必让受众清楚地

知道，自己做出选择后会得到什么。

建议

您必须在简化应用程序核心优势的同时，尽
可能清晰地解释一个复杂的产品，这两者之
间应该达成理想的平衡。

高级广告创意制作人

是一个对移动应用程序营销的表现进行衡量和重新定位

的平台，通过安装后的用户数据了解用户获取的每次操作成

本以及重新参与广告活 动的表现。



电子商务应用程序
趋势



各格式的电子商务广告投放成本

各广告格式的电子商务广告成本

对于电子商务应用而言，购买者的购买成本比安装成本高 倍。消
费者转化率的竞争非常激烈。



横幅广告
利用动画展示优势。如果您的广告显示带有文

字的徽标，请用动画展示这部分内容，然后在

这个位置替换成您要销售的产品。如果能用精

心设计的方式显示价格信息，可获得更佳效

果。

插屏广告
用户希望在广告种看到您在应用程序种提供的

产品，最好还包括价格。一次显示一个产品，通

过动画或互动方式移至下一个产品。考虑设计

包括四个产品的网格，让用户可以用最清晰全

面的方式看到所有的产品。

原生广告
原生广告的格式让您可以一次性展示多种产

品。设计越简单，用户就越容易理解您所提供

的产品。我们建议用这种格式的广告展示六到

八种产品。

视频广告
与游戏应用程序一样，视频广告为购物应用程

序提供了更多时间，可以更全面地向用户展示

您的广告主题。您的视频广告应该可以引导用

户的购物体验，可以在产品种进行滚动浏览和

购买。这是一种简单并非常有效的方法，让用

户在您的应用程序中购买商品变得轻松简单。

电子商务应用程序的创意最佳实践

欢迎了解我们针对电子商务广告创意提供的最佳实践。

针对电子商务应用程序提供的创意最佳实践



成功与失败之间的关键，就是要
进行测试、测试、不断地测试。

绩效营销主管

满足人类沟通的普遍需求。 致力于为我们的用户提供安全的连

接和交互环境。

是 公司的绩效营销负责人，荣获了我们的 移动英

雄 称号。她指出：对成功的测试进行绩效指标分析并找出 有效的方法 ，这是广告创

意中的关键环节。想要获得这些重要的信息，你必须要对自己的想法进行测试。 你可

能有一个出色的创意，但除非你对其进行了反复测试，否则就不知道它是否会引起目

标受众的共鸣。

营销业者观点：



各平台 
表现



各广告格式 ，

是吸引新用户、价格最适中的平台。

● 广告创意的成本比 低 ％，

这让它成为批量安装议价的首选操作系统。

● 横幅广告（ ）是 中以价值为

导向、可实现大量安装的最佳广告格式。

在 上，试玩广告的价格具有竞争力

（ 美元）。

● 与此同时， 中的原生广告（ ）是最昂

贵的广告格式。相比之下， 中插屏广

告最贵（ ）。

各广告格式成本，

在 中购买创意的价格低 ％。试玩、横幅和视频广告的价格最
实惠。



各广告格式的购买情况，

付费事件 在各类广告格式下的表现，

在 中推动实现转化的费用，可能比在 中高 倍。视频广告
（ ）成本最高，是 中最低广告格式成本的 倍。



各广告格式的购买情况，

安装至付费率在各类广告格式下的表现，

● 的成本持续高于 。平均而言，在

中实现用户转化的费用要贵 倍。横幅广

告的价格贵 倍，是所有广告类型中差异最

大的一个。

● 原生广告是 中价格最低、效果最好的广告

形式。营销业者平均花费 实现一次转化

，其中 ％ 的用户进行了购买。

● 在 中，横幅广告的效率最高

（ ），但插屏广告的转化率最高（ ％）。

高级商业情报经理，

用户在 方面的表现可与

媲美，甚至更胜一筹。如果营销业

者打算在 年向 投入更多

资金，这是个好消息。

横幅广告和插屏广告在 中的转化率更好，而原生和视频广告在
中的转化率更高。



获得理想效果的广告创意因市场而异。
广告创意应越来越应该适应不同地区的
风格和方式。

是 公司的业务开发团队负责人。在最近的移动英雄专访中，他

认为营销业者需要将本地化作为高效广告创意工作的核心。他观察到： 营销业者需要

遵循多元化的原则，才能在低 群体中走向更多的目标受众。

广告创意以往都采取集中化方式制作。 但现在，为了提高本地化水平，就要 进行深

入的探索，通过与当地市场相关的广告创意，努力吸引当地市场的用户。

企业发展主管

自 年成立以来，一直在 为市场制作有趣且引人入 胜

的休闲游戏。他们的休闲游戏下载量已超过 亿次，被公认为韩国领

先的休闲游戏开发商。

营销业者观点：

https://www.heroes.liftoff.io/ko/marketer/sundaytoz/


是一个综合性移动应用程序营销平台，可帮助企业客户获取和保留大量高质量的应用程序

用户。 采用公正的机器学习 查找所有适合您应用程序的最佳用户，通过具有创意的测

试提供最具参与性的广告体验，采用独特的收入成本模型优化贷款价值比。

自 年以来， 已成为众多知名品牌广告商和应用程序发行商的长期合作伙伴。 总

部位于美国加州的红木城，通过在纽约、伦敦、巴黎、新加坡、首尔和东京的分支机构实现全球化

运营。

https://www.facebook.com/liftoff.io
https://www.linkedin.com/company/liftoffmobile/
https://twitter.com/liftoffmobile

