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소개
년에는 특히 창의성이 관건입니다 에서 발간한 연구 결과에 따르면 창의성

있는 캠페인의 판매 영향력이 창의성 없는 캠페인에 비해 두배더높습니다 마케터가 현재 상황을 파악하고

사용자의 관심을 유도하려면 창의성에 초점을 맞춰야 합니다 의한애널리스트는 창의성이 데이터

중심 마케팅의 다음 개척지 가될것이라고 예측합니다 혁신과 자동화를 통해 마케터들은 어떤 것이 효과가

있는지 찾아내는 데더많은 시간을 투자할 수있습니다 이보고서는 이러한 프로세스의 속도를 높이기 위해

작성되었습니다

의연간 모바일 광고 크리에이티브 지표에서는 모바일에서 효과를 발휘한 광고 소재 트렌드를

조명합니다 보고서에서는 우리가 매일 매순간 추적하는 전환 및비용 분석을 통해 서로 다른 광고

크리에이티브 형식배너 플레이어블 동영상 이앱성과에 어떤 영향을 미치는지

보여줍니다

이지표 보고서에는 의크리에이티브 팀이 알려주는 모범 사례도 나와 있습니다 성과를 내는 데

필수적인 광고 크리에이티브 요소를 확인해 보시고 이지표에서 다루는 지름길을 통해 성공의 기회를

잡으세요

https://hbr.org/2013/06/creativity-in-advertising-when-it-works-and-when-it-doesnt
https://www.adexchanger.com/data-driven-thinking/creative-is-the-next-frontier-for-data-driven-marketing/
https://www.adexchanger.com/data-driven-thinking/creative-is-the-next-frontier-for-data-driven-marketing/


배너
태블릿또는스마트폰

화면하단또는상단에

노출되는전통적이고

표준적인광고

단위입니다 오늘날

배너는여전히거의모든

모바일앱에쉽게구현할

수있고시청자를

방해하지않는많지않은

광고형식중

하나입니다

배치되는곳에요구되는

사용자경험에맞도록

형식과기능을설계한

광고입니다 가장흔한

광고형식은

인피드광고 유료검색

광고 추천위젯및

프로모션목록입니다

앱의로딩화면에

표시되는전체화면

광고입니다 이광고는

모바일게임의레벨과

레벨사이또는뉴스

앱의기사와기사사이에

표시되어사용자가

방해받는다는느낌을

최소화하고사용자의

관심을더욱효과적으로

유발합니다

동영상
이광고크리에이티브는

동영상을통해

잠재고객의관심을

유발합니다 광고를

시청하거나광고와

상호작용하는

사용자에게특전이나

보상을제공하는보상형

동영상이최신광고

형식에해당합니다

플레이어블
이러한인터랙티브

광고는사용자가

구매하기전에직접

실행해볼수있도록

해줍니다 이광고를

보는사람은앱에서할

수있는것을미리

보면서광고와

상호작용할수있습니다

예를들어플레이어블은

게임의처음몇초를

보여줄수있습니다

광고형식의정의



보고서주요내용
설치 비용

트렌드

구매

플랫폼

모든 광고 크리에이티브의 가작년에 비해 평균 감소했습니다

로인해 가격이 급락하여 월에는 가가장 낮은 수치를 기록했습니다 월
이후에 시장이 회복하면서 설치당 비용이 까지 급등했습니다

처음 구매하는 사용자를 확보하는 데소요되는 비용은 년최고치 이후
감소했습니다 같은 기간에 전환율은 두배를 기록했습니다

은설치 후 일차와 일차의 광고 지출 대비 수익이 각각 와 로 최고의
광고 지출 대비 수익을 제공합니다 게이밍 앱에서는 동영상 광고가 최고의 성과를
제공합니다

설치는 설치보다 훨씬 저렴하지만 전환은 더복잡합니다 및배너는
기기에서 전환율이 더높고 비용이 저렴하지만 의 광고 및동영상은 더

많은 사용자가 지갑을 열게 할수있습니다

당사는 각고객에게 가장 큰

효과를 발휘할 광고

크리에이티브를 지속적으로

발굴하고 있습니다

의크리에이티브팀리드



방법론
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모바일광고
크리에이티브벤치마크



광고형식별

모든광고크리에이티브의 설치당비용가

년에비해평균 떨어져 년만에최저요율을

기록하고있습니다 동영상광고는 년만에

가까이감소했습니다 봉쇄조치완화이후가격은

약간상승했지만성장및그에따른비용이

이전수준을회복하려면시간이걸릴것입니다

플레이어블광고는설치당비용이 로마케터에게

투자대비최고의성과를제공합니다 이트렌드는

엄청난수의게이밍앱을중심으로일어나고있습니다

그이유는사용자가구매전에직접실행해보게

함으로써관심과전환을유발하는플레이어블이

게이밍앱에서배포되고있기때문입니다 두번째로

높은투자대비성과를제공하는광고는 광고로

설치당비용이 입니다

동영상에대한지출은 년에

크게증가했습니다 동영상광고를

통해설치를유도하는것이훨씬

쉬워지고있기때문입니다

의비즈니스인텔리전스애널리스트

광고형식별

는그어느때보다저렴하며 그중에서도플레이어블의 가가장
저렴합니다

https://www.businessofapps.com/news/mobile-ad-spend-growth-to-decrease-in-2020/#:~:text=Global%20media%20advertising%20spending%20is,coronavirus%2C%20according%20to%20eMarketer%20forecasts.&text=China%20is%20the%20second%20largest%20advertising%20market%20after%20the%20US.


광고형식별구매

점점 많은 소비자가 매장에서 쇼핑하지 않고

모바일 앱을 통해 필수품을 주문하면서 처음

구매하는 사용자를 확보하는 데소요되는 비용이

크게 감소했습니다 행동당 비용 비율이

전년도에 비해 낮아졌습니다

● 가격이 가장 크게 하락한 것은

입니다 하락하여

기록

● 로크게 떨어진 광고가 가장

저렴한 형식입니다

● 동영상 크리에이티브의 경우 구매당 비용의

감소폭이 로다른 광고

크리에이티브에 비해 감소폭이 상대적으로

적습니다

광고형식별구매

더많은 비용이 드는 동영상의 확보 비율을
최대화하기 위해 마케터는 광고
크리에이티브를 다음과 같이 활용해야
합니다

사용 중인 앱표시
관련성 있는 이야기 전달
브랜드를 가운데 전면에 배치

구매자를확보하는데소요되는비용이계속급락하고있습니다

https://www.nytimes.com/2020/11/23/business/retailers-ecommerce-black-friday.html


광고형식별구매

새사용자를 확보하는 비용은 감소했지만 설치 후

구매로 이어진 비율은 전년 대비 두배

증가했습니다

● 가장 많은 전환을 기록한 은

광고를 본후에 구매한 사용자가 에

달했습니다 이는 전년 대비 배증가한

수치입니다

● 배너 와 의전환율은

년대비 두배이상 증가했습니다

● 동영상은 전환율이 유일하게 하락한 광고

형식입니다 전환율 로 전년 대비

낮아졌습니다

설치에서행동으로이어진비율 광고형식별구매

년에마케터가성공하기위해서는낮은비용과높은전환이라는
두마리토끼를모두잡아야합니다



일차 광고형식별

일차 광고형식별

광고는설치후
일차에 가가장
높으며 이수치는두번째로
성과가좋은형식인
광고보다 높습니다



일차 광고형식별

일차 광고형식별

일차에
플레이어블및배너광고는
서로비슷한수익을
올리지만 은
계속해서더나은성과를
제공합니다



월간크리에이티브
트렌드 



광고형식별월간

광고형식별월간

의발생으로광고는 년최저수준으로감소했습니다
가 까지떨어졌던 월부터 월사이의팬데믹중대고비때

가장크게하락했고 월이후에는가격이 까지올라갔습니다



월간 광고형식별구매

월간 광고형식별구매

동영상은여전히구매자를확보하는데가장많은비용이드는광고
형식이었습니다 월에는비용이더상승 하며해당연도의
평균 보다 높았습니다



월간 광고형식별구매

월간 광고형식별구매

전환율은팬데믹이후에신고점을기록했지만 월에는 월대비
감소했습니다 월의전체수치는 을제외한모든광고
형식에서 월보다 높았습니다 은 하락했습니다



광고크리에이티브비용을
얼마나효과적으로
지출하는지가성공여부를
좌우할수있습니다 더많은
비용을지출할수록더나은
광고가탄생합니다

풍부한인사이트를제공하는 의모바일 광고 크리에이티브웨비나에서 의

사용자확보관리자인 은광고크리에이티브의성공요소를정의해

달라는요청을받았습니다 그의대답은간단했습니다 광고크리에이티브의성공은

광고크리에이티브비용을효과적으로지출하는데달려있습니다 만약 에서

에꾸준히도달하는단일광고크리에이티브에많은금액을투자한다면당연히

좋은결과로이어집니다 의관점에서보면 광고크리에이티브에지출하는누적

금액이늘어날수록좋은성과를낸다 고볼수있으며 이는곧광고크리에이티브의

성공으로해석가능합니다

사용자확보관리자

마케터의의견

는업계를 선도하는 플랫폼으로 전세계 억명의 모바일

게이머에게 경쟁할 수있는 환경을 제공하고 모두를 위한 를

제작합니다

https://liftoff.io/resources/webinar/mobile-ad-creative-2019/


게이밍앱
트렌드



● 광고는 모든 광고 형식 중

최고의 전환율 을자랑하므로 게임

마케터에게 커다란 가치를 제공합니다

이형식의 경우 가가장

저렴하기 때문에 성과는 더욱

우수합니다

● 배너 광고는 두번째로 비용이

저렴하지만 가성비가 좋은 경우는

드뭅니다 이형식의 전환율 은

가장 낮습니다

● 동영상 광고는 중간 수준으로

마케터에게 합리적인 가격의 와

조합을 제공합니다 그러나

마케터는 캠페인이 비용 대비 가치를

제공하는지 확인하기 위해 하위 퍼널

성과를 추적해야 합니다

광고형식별게이밍광고비용

광고형식별게이밍광고비용

은설치후에구매한사용자가 에달하므로게임
마케터는이광고형식을통해상당한수익을올릴수있습니다



일차게이밍 광고형식별

일차게이밍 광고형식별

은 일차에상당히
높은 를제공합니다
깊은인상을남기는데별다른
리소스가거의필요하지
않으므로속도와관련된
성과일가능성이높습니다



일차게임 광고형식별

일차게임 광고형식별

동영상과플레이어블
광고는장기적으로투자할
경우상당한이익을가져다
줍니다 일차부터
동영상과플레이어블의

는각각 와
로증가합니다



게이밍앱의광고소재모범사례

배너
배너 광고 크리에이티브에는 브랜드 이름과

분명한 게임의 가장 매력적인 측면을

포함해야 합니다 시나리오 와 중에서

선택 처럼 애니메이션을 통해 긴급성을

조장하면 사용자의 흥미를 유발하고 게임

플레이 관련 콘텐츠를 완벽하게 보여줄 수

있습니다

은단순함을 유지하는 것이 최고의

전략입니다 초동안 사용자의 주의를

끌어야 하기 때문입니다 그러므로

애니메이션이나 상호 작용성을 사용하여

게임의 흥미로운 측면을 부각하는 것이

중요합니다 사용자는 설치하기 전에 실제로

사용하게 될요소를 이해하기를 원합니다

광고는 상대적으로 큰시각적 공간을

제공하며 이공간은 엄청난 잠재력을 품고

있습니다 는게임 플레이 이미지에

초점을 맞추는 데사용할 수있는 훌륭한 광고

형식입니다 게임에 따라 지도 카지노 슬롯

또는 캐릭터 디자인을 보여주세요

동영상
동영상 광고의 시간을 활용하여 어떤

게임인지 보여주세요 동영상에 사용자가

플레이할 수있는 다양한 테마 또는 레벨을

담으세요 게임의 인트로나 캐릭터별 특성은

제외하는 것이 좋습니다 사용자가 게임

방법을 이해하는 데도움이 되도록 튜토리얼

등의 동영상을 보여줄 수도 있습니다

게밍 앱에 권장되는 광고 크리에이티브 모범 사례를 살펴보세요

게이밍앱의 광고크리에이티브모범사례



사용자는 구매하기전에플레이해
보기를원합니다 따라서
광고에서는게임의가장흥미로운
측면을보여주어야합니다

크리에이티브매니저

팁

는실적 위주의 모바일 앱마케팅 및리타게팅 플랫폼으로 설치

후사용자 데이터를 사용하여 사용자 확보에 대한 진정한 행동당

비용을 산출하고 재관여 캠페인을 실시합니다

의크리에이티브매니저인 은모든리치미디어형식을

사용하여 애니메이션이나상호작용을통해복잡한게임플레이를보여줄수있다

고설명합니다 마케터는캐릭터나게임플레이등게임의가장흥미진진한측면에

초점을맞춰해당측면이두드러지도록표현해야합니다

에서귀하의크리에이티브를강화하는데어떤도움을줄수있는지자세히

알아보려면모바일광고크리에이티브서비스페이지를참조하세요

https://liftoff.io/blog/liftoff-employee-spotlight-manager-of-ad-creative-producers/
https://liftoff.io/product/creative-services/


파이낸스앱
트렌드



광고형식별파이낸스광고비용

광고형식별파이낸스광고비용

배너및 광고의파이낸스구매 는 수준에미치지
못합니다 의가격태그 와동영상의가격태그
는배너광고의 배가넘습니다



배너
파이낸스 앱배너 광고에서는 앱의 주요

이점을 단순화하여 표현하는 것이

핵심입니다 카운터 애니메이션을 사용하여

시청자의 신용점수 또는 투자의 변화를

강조하세요 애니메이션을 추가하면 광고의

진지함을 덜어낼 수있습니다

광고에서는 앱 를반드시

보여주어야 합니다 일반적으로 경쟁 관계에

있는 파이낸스 앱은 거의 유사하며 메시징과

브랜딩도 매우 닮아 있을 수있습니다 잘

설계된 앱 는사용자의 결정에 상당히 큰

영향을 미칠 수있습니다

는단순한 이미지나 텍스트에 특히

적합한 형식으로 앱 를활용하거나 간단한

캐치프레이즈를 전달할 수도 있습니다

차트와 인포그래픽은 앱의 목적을 부각시키고

사용자에게 분석 접근 방식에 대한 깊은

인상을 줄수있습니다

동영상
동영상 제작 시스톡 푸티지를 활용하지

마세요 앱의 고유한 장점에 중점을 두고

바이트 크기로 단순화하는 것이 좋습니다

브랜딩을 더추가하면 경쟁업체의 앱과

차별화할 수있습니다 긍정적인 성장을

나타내는 초록색을 사용하는 것도 효과적인

방법입니다

파이낸스앱의광고소재모범사례

파이낸스 앱의 광고 크리에이티브 모범 사례를 살펴보세요

파이낸스앱의 광고크리에이티브모범사례



의수석크리에이티브프로듀서인 는파이낸스디스플레이광고문구를

작성할때다음과같은세가지황금률을지킵니다

주요이점단순화

짧고간결하게 강조

가장뛰어나고인기가높은앱의 기능권장

는마지막으로 마케터는시청자가앱에서기대할수있는것을보여주어야한다고

말합니다 시청자에게자신이어떤앱에가입하려고하는것인지분명하게보여주어야

합니다

팁

앱의주요이점을단순화하는것과
제품의복잡성을설명하는것
사이에서세심하게균형을잡는
것이중요합니다

수석크리에이티브프로듀서

는실적 위주의 모바일 앱마케팅 및리타게팅 플랫폼으로

설치 후사용자 데이터를 사용하여 사용자 확보에 대한 진정한

행동당 비용을 산출하고 재관여 캠페인을 실시합니다



전자상거래
앱트렌드



광고형식별전자상거래광고비용

광고형식별전자상거래광고비용

전자상거래앱의경우구매자를확보하는데소요되는비용은설치비용
대비 배에달합니다 따라서고객전환을위한경쟁이치열합니다



배너
애니메이션을 적절히 사용하세요 광고에

텍스트가 포함된 로고를 사용하는 경우

애니메이션에서 해당 정보 대신 판매하려는

제품을 보여주세요 가격을 보여주는

디자인까지 훌륭하다면 금상첨화입니다

사용자는 앱에서 찾을 수있는 제품을 가격과

함께 보고 싶어 합니다 한번에 하나의 제품을

표시하고 다음 제품으로 이동하는 애니메이션

또는 상호작용성을 추가하세요 네가지

제품을 보여주는 그리드를 활용하여 사용자가

가시성을 잃지 않고 더욱 다양한 제품을

보도록 하는 것도 좋습니다

크리에이티브에서는 그리드

레이아웃을 통해 다양한 제품을 보여줄 수

있습니다 디자인이 단순할수록 사용자는

제품의 특성을 더욱 쉽게 알아차릴 수

있습니다 이형식에서는 개의 제품을

보여주는 것이 좋습니다

동영상
게이밍 앱과 마찬가지로 동영상에서는 앱

쇼핑을 집중적으로 다루면서 사용자가 앱에서

사용할 수있는 기능을 보여줍니다

스크롤하면서 제품을 탐색하는 것부터

구매하는 단계까지 쇼핑 경험을 전체적으로

보여주는 비디오를 제작하세요 앱에서

상품을 구매하는 것이 얼마나 쉬운지

보여주는 것은 간단하지만 효과는 아주

뛰어납니다

전자상거래앱의광고소재모범사례

아래에서 전자상거래의 광고 크리에이티브 모범 사례를 살펴보세요

전자상거래앱의 광고크리에이티브모범사례



테스트를얼마나반복해서
수행하느냐에따라성공과
실패가갈립니다

성과마케팅수석책임자

사람 사이의 연결에 대한 보편적인 요구를 충족시켜 주는 은

사용자가 안전하게 연결하고 상호작용할 수있는 환경을 제공하기 위해

최선을 다하고 있습니다

의 이자성과마케팅의수석책임자인

은성공을거둔테스트에서성과지표를분석하고크리에이티브

프로세스에서 효과적이었던요소 를알아내는것이중요하며이러한인사이트를

얻기위해아이디어를테스트해야한다고지적합니다 소재아이디어가뛰어나다고

하더라도반복해서테스트하지않으면해당아이디어가타겟잠재고객에게공감을

이끌어낼지알수없습니다

마케터의의견



플랫폼별
성과



광고형식별 대

는새로운 사용자를 확보하는 데소요되는

비용이 가장 낮은 플랫폼입니다

● 광고 크리에이티브 비용은 에

비해 저렴합니다 따라서 는

저렴한 가격으로 대량으로 설치하기에

적합한 운영 체제입니다

● 배너 광고 는 에가장 적합한

광고 형식으로 높은 가치를 제공하며

비용도 저렴합니다 에서 가격 경쟁력이

뛰어난 것은 플레이어블 입니다

● 반면 광고 는다른 광고

형식 중가장 비용이 높은 광고

형식이었습니다 에서는

이가장 높은 비용을

보였습니다

광고형식별 대

의광고크리에이티브구매비용이 저렴합니다 가격이
가장낮은광고형식은플레이어블 배너 동영상광고입니다



광고형식별구매 대

광고형식별구매 대

에서전환을유도하는비용은 에서전환을유도하는
비용보다최대 배더높을수있습니다 동영상 은 에서가장
저렴한광고형식보다 배가높을정도로막대한비용이듭니다



광고형식별구매 대

광고형식별구매 대● 는 보다 더높은 비용이 소요됩니다

평균적으로 에서 전환 사용자를 확보하는 데

배더많은 비용이 듭니다 배너는 배더

높았고 이는 모든 광고 유형 중에서 차이가

가장 컸습니다

● 광고는 에서 가장 낮은 가격으로 가장

높은 성과를 내는 광고였습니다 마케터가 한

명의 전환 사용자를 확보하는 데평균 를

사용했고 구매까지 이어진 비율은

였습니다

● 에서는 배너 광고가 가장 효율적이지만

광고의 전환율이 가장

높습니다

의수석비즈니스인텔리전스관리자

사용자는 의 와비슷하거나

그보다앞설수있습니다 이것은 년

에서지출을늘리려고계획중인

마케터에게희소식입니다

배너와 은 에서전환율이높지만 와동영상의
경우 에서의전환율이더높습니다



글로벌은각시장마다효과적인
크리에이티브가매우다릅니다 과거에는
중앙집중방식으로제작했으나 최근에는각
지역의톤 매너에맞춰광고
크리에이티브를제작하는케이스가늘고
있습니다

모바일 히어로즈 인터뷰 기사에서 공준식 사업개발 팀장은 효과적인 광고

크리에이티브에 있어서 로컬리제이션의 중요성을 강조합니다 낮은 타겟층 공략과

볼륨 확보를 위해서는 다양한 전략을 활용하는 것이 중요합니다 라고 공준식 팀장은

설명합니다

과거에는 중앙집중방식으로 제작되었습니다 하지만 로컬리제이션은 여기에서 한

걸음 더나아가 크리에이티브가 현지 시장에 알맞은 어필을 줄수있도록 하는 것을

의미합니다

공준식사업개발팀장

선데이토즈는 년에 설립된 캐주얼 게임 개발사입니다 누구나

쉽게 즐길 수있는 게임으로 꾸준히 사랑받고 있고 누적 다운로드

억건 기준 캐주얼 게임을 가장 재미있게 만들고

서비스하는 회사로 인정받고 있습니다

마케터의의견

https://www.heroes.liftoff.io/ko/marketer/sundaytoz/


는 체계적이고통합된 모바일 앱 마케팅 플랫폼으로모바일 비즈니스관련 기업이 높은

가치의 앱 사용자들을확보하고유지할 수 있도록 도와드립니다 는 비편향성머신러닝

기술을 통해 최고의 사용자들을 찾아내고 크리에이티브를 테스트하여 참여도가 가장 높은

광고를 송출하며 목표 달성을 위해 독자적인 수익 당 비용 모델을 사용하여 캠페인을

최적화합니다

는 년부터유수의브랜드광고주및앱퍼블리셔와장기간파트너십을이어왔습니다

본사는 미국 에 위치해 있으며 뉴욕 런던 파리 베를린 싱가포르 서울 그리고

도쿄에지사를둬글로벌하게확장하고있습니다

https://www.facebook.com/liftoff.io
https://www.linkedin.com/company/liftoffmobile/
https://twitter.com/liftoffmobile

