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Introducao

Os Ultimos 12 meses serdo lembrados como o periodo em que eventos globais e o surto de COVID uniram forcas para "gerar
uma década de crescimento no comércio eletronico em um Unico ano". As ordens de isolamento domiciliar forcaram uma
mudanca radical no comportamento de compras, com um numero recorde de consumidores recorrendo aos dispositivos
moveis e apps para fazer as compras do dia a dia, procurar pechinchas e coletar cupons digitais.

O resultado foi uma "explosdo das compras", de acordo com a App Annie, empresa especializada em inteligéncia de mercado
de apps. Ela observou que o tempo de uso dos apps de compras em 2020 cresceu 45% na maioria dos mercados. O impacto
global do comércio mobile foi profundo. Nos EUA, onde o comércio mobile mais do que dobrou desde 2015, os nimeros
atingiram sua marca mais alta até hoje. A empresa de pesquisa Insider Intelligence calcula que o comércio mobile nos EUA
alcancou US$ 284 bilhdes em 2020, representando 45% do total de receitas.

Com o objetivo de equipar os profissionais de marketing com as informacdes necessarias para tomar decisdes orientadas por
dados e oferecer campanhas atraentes, a Liftoff trabalha em parceria com a App Annie e a poqg, uma provedora de apps mobile
nativos na nuvem, para analisar as tendéncias e métricas de engajamento. O Relatério de apps mobile de compras de 2021
detalha os dados de apps de compras por plataforma, regido e periodo do ano para contar a histéria de um ano especial para o
comércio eletrbnico.


https://www.shopify.com/partners/blog/ecommerce-trends
https://www.shopify.com/partners/blog/ecommerce-trends
https://codebroker.com/covid-shopper-survey/
https://codebroker.com/covid-shopper-survey/
https://internetretailing.net/mobile-theme/mobile-theme/use-of-shopping-apps-globally-grew-45-in-2020-driven-by-social-and-live-streams-22702
https://www.businessinsider.com/mobile-commerce-shopping-trends-stats

Destaques do relatorio

Métricas de custo

Ao longo do ano, os CPIs tiveram uma média de US$ 2,67,
com o ponto mais alto sendo alcancado em agosto de
2020 (US$ 4,21). O custo por aquisicdo para compra teve
média de US$ 17,85. A média de ITA ficou perto de 15%,
mas aumentou para 19,9% em maio de 2021.

Tamanho do carrinho

O tamanho dos carrinhos aumentou, pois os clientes
dependeram dos apps mobile para fazer as compras
didrias. A poq relata que o tamanho dos carrinhos chegou a
um valor de gasto médio de US$ 78, um aumento de 22%
em um ano.

Sessoes de apps de compras

Em maio de 2021, a utilizagdo dos apps entre compradores
com dispositivos Android teve uma média de dois bilhdes
de horas por semana. As Américas observaram o maior
aumento no tempo de uso, seguidas pelas regides APAC

e EMEA, que ficaram empatadas na segunda posicdo.

Tempo de uso do app

O tempo de uso dos apps de compras cresceu 48%
em relagdo ao ano anterior no 1° trimestre de 2021.
Na Indonésia, houve um aumento de 87% no uso,

0 maior indice entre todos os paises.



O panorama
dos apps de compra

A utilizacao de apps mobile cresceu
em virtude da pandemia, mas sera
que as tendéncias atuais continuara



O PANORAMA DOS APPS DE COMPRAS @ APP ANNIE

No mundo inteiro, o tempo de uso dos apps de compras cresceu
49% em relacao ao ano anterior no 1° trimestre de 2021.

Horas de uso de apps de compras nos mercados selecionados
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@ APP ANNIE

Em maio de 2021, a utilizacao dos apps entre compradores com dispositivos
Android teve uma média de dois bilhdes de horas por semana, um aumento
de 51% em relacdo aos niveis de antes da pandemia.

O crescimento do comércio mobile, impulsionado em
parte pela COVID-19, teve um aumento no ritmo em
virtude da mudanca nos habitos de compras, com os
compradores passando a priorizar as lojas digitais em
relacdo as fisicas.

O uso dos apps de compras apresentou alta ao longo
de todo o ano. No entanto, as tendéncias de tempo de
uso por semana destacaram as nitidas diferencas
impostas pela inevitavel sazonalidade dos apps de
compras em cada regido.

As horas de uso tiveram seus niveis mais altos durante
datas comemorativas regionais: o Festival 1111 e a Black
Friday/Cyber Monday de 2020 causaram grandes saltos
na utilizacdo em seus respectivos dias.

Use estimativas de mercado para entender quais
tendéncias e recursos geram interesse dos usuarios e altos
indices de engajamento em dispositivos méveis.

Horas de uso semanais de apps de compras por regido

Inicio da pandemia de COVID-19

Dia dos Solteiros de 2021: 2 bilhdes de horas  454% em
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. jan 2020
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https://www.appannie.com/en/go/contact-sales/?utm_source=app-annie&utm_medium=referral&utm_campaign=ww-referral-202101-som-21-demo-request-link&utm_content=PR-&sfdcid=7016F000002SddD

O PANORAMA DOS APPS DE COMPRAS

Uma combinacao de empresas
dominantes e locais usando
regides importantes para expandir
o alcance global.

Empresas originalmente digitais dominam a classificagdo, ocupando 13 das
20 primeiras posicoes entre os apps de compras em alta por crescimento no
ndimero agregado de downloads. Os apps de mantimentos, transagdes entre
pessoas (peer-to-peer) e marketplace continuam crescendo. A geragdo Z esté
tendo uma influéncia significativa no crescimento, com uma concentragdo em
particular nos apps de compras de itens de vestudrio

e calgados.

A india impulsionou os downloads de apps de “compras de moda”, como
AJIO e Nykaa Fashion. A SHEIN chegou as Américas, onde os EUA e o Brasil
geraram quase 5 do total de downloads de apps nos ultimos 12 meses.

Vinted e LIDL Plus tiveram um crescimento significativo em toda a Europa.
Shopee, Alibaba.com, IKEA, PatPat e SaraMart também ficaram entre os
principais apps em alta, adquirindo uma importante parcela do mercado
global no dltimo ano.

Monitore os apps em alta para saber quais apps estdao ganhando
espaco com os usudrios e podem interferir no seu mercado.
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@ APP ANNIE

Apps de compras em alta por downloads
Junho de 2020 a maio de 2021 x Junho de 2019 a maio de 2020

NOME DO APP

SHEIN
:f Flipkart
[ 4

>~ Amazon
'A‘ AJIO Shopping Appx
-

M Myntra
Shopee
JioMart
@ Alibaba.com
m Vinted
@ Tata CLIQ
@ Lidl Plus
@ Shop

E=R  |KEA
/-

S enjoei

@ CARS24

Nykaa Fashion

© ratrar

G Extra.com.br

SaraMart
0 Lojas Renner

CATEGORIZAGAO

Marketplace P2P
Originalmente fisica
Outro

Originalmente fisica

Marketplace P2P

Originalmente fisica

Originalmente fisica

PRINCIPAIS MERCADOS PARA
DOWNLOADS: PERIODO DE JUNH(
DE 2020 A MAIO DE 2021
Brasil (15%), US (15%)
indfa (99%)
india (40%), US (15%)
indfa (99%)
india (99%)

Brasil (33%), Indonésia (28%)
indfa (99%)

India (10%), US (10%)
Alemanha (20%), Franga (20%)
indfa (99%)
Alemanha (23%), UK (17%)
US (72%), UK (13%)
Alemanha (20%), US (13%)
Brasil (99%)
india (99%)
indfa (99%)

US (20%), México (10%)
Brasil (39%)

Franga (15%), Itélia (13%)

Brasil (99%)
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https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000548906
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000799220
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000514517/
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000445246/
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000667980
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000516340/
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000447645/
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000746618/
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000680464/
https://www.appannie.com/apps/all-stores/app/1000600000651614/
https://www.appannie.com/en/go/contact-sales/?utm_source=app-annie&utm_medium=referral&utm_campaign=ww-referral-202101-som-21-demo-request-link&utm_content=PR-&sfdcid=7016F000002SddD

Tendéncias de aquisica

A pandemia ofereceu uma oportunidade unic
de converter novos publicos-alvo.

RELATORIO DE APPS DE COMPRAS



TENDENCIAS DE AQUISICAO DE USUARIOS fv\ LIFTOFF

A US$ 17,85, o custo por aquisicdo (CPA) ndo foi exorbitante. As taxas de
conversao ficaram em torno de quase 15%, indicando que 0s anuncios
continuam alcancando os usuarios e sendo bem recebidos por eles.

Custo e conversodes de apps de compras
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JLIFTOFF

A sazonalidade e as vendas foram a forca por tras da queda dos indices de
custo por instalacdao (CPI). Mas os publicos-alvo fiéis durante os
confinamentos regionais ajudaram a reduzir ainda mais os precgos.

CPI de apps de compras por més
CPI
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JLIFTOFF

A incerteza resultou em volatilidade nos precos, mas, a partir de outubro
de 2020, os ITAs subiram de modo consistente, com os usuarios
recorrendo aos apps de compras.

Compra - CPA e ITA por més
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JLIFTOFF

O Android supera 0 iOS tanto em custo quanto no desempenho de
conversao. A plataforma oferece aos profissionais de marketing indices
2 vezes mais baixos para adquirir compradores dispostos a gastar.

CPI: a US$ 2,13, os usudrios do Android
oferecem um custo-beneficio superior
(economizando US$ 1,72 por instalagdo)
em comparacao com o iOS, que apresenta
um CPI de US$ 3,85.

CPA: a aquisicdo de um usuario que faz
uma compra no iOS (US$ 33,99) é quase
duas vezes mais cara do que no Android
(US$ 12,88).

ITA: os apps para Android tém uma
conversao superior, com uma taxa de
instalacdes que resultam em acoes (ITA)
de 16,5%, ficando impressionantes 5,2
pontos percentuais acima do iOS (11,3%).

ANDROID

$35

$30

$25

$20

$15

$10

S5

S0

Métricas de custo de apps de compras por plataforma
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JLIFTOFF

A América Latina vence nas métricas mais importantes, com instalacdes de baixo
custo e excelente desempenho. A regidao APAC fica em segundo lugar, oferecendo
aos profissionais de marketing alto engajamento por um preco acessivel.

Métricas de custo de apps de compras por regido

cpl | $2,13 crl | $2,46
APAC CPA EMEA CPA

ITA 6,99% TA [l 5,46%

cPl | $1,06 crl |l $5,92
LATAM CPA AN CPA

ITA 9,10% A Il 7,19%
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A integracao do usuario é muito importante. Dependendo
exclusivamente de uma interface on-line, os apps de
compras tém dificuldade para se comunicar com 0s
usuarios a fim de gerar confianca. Como uma forma

de compensar isso, cultive e retenha seus usuarios
promovendo medidas de integracado off-line para
melhorar a aquisicdo de usuarios."

Shota Onishi

Marketing de aquisicao

@
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para saber mais:
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https://www.heroes.liftoff.io/ja/marketer/onishi-mercari/

Tendéncias de
criativos de anuncio

Os anuncios de video surgem como o for
indispensavel de 2021.



TENDENCIAS DE CRIATIVOS DE ANUNCIOS ﬂ LIFTOFF
v

O mix criativo sugere que os profissionais de marketing usam seus principais
formatos de anuncios para atrair a atencdao dos usuarios. Os banners (76%)
representam a maioria das impressoes de criativos, enquanto formatos de
anuncios caros sao usados com bem menos frequéncia.

Volume médio de impressdes mensais de apps de compras por formato

o _

NATIVO

INTERSTITIAL . 4%

VIDEO

0% 10% 20% 30% 40%
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JLIFTOFF

Os profissionais de marketing migraram para 0s anuncios de video,
aproveitando os publicos maiores associados a populares apps baseados em
video. Os banners também apresentaram um aumento as vésperas das festas
de fim de ano, atingindo seus indices mais altos em novembro.

% de mudanca nas impressoes que resultam em instalagdes de apps de compras, em comparagdo com maio de 2020, por formato de antincio
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TENDENCIAS DE CRIATIVOS DE ANUNCIOS ﬂ LIFTOFF
v

Os anuncios precisam se concentrar em tutoriais,
produtos e preco.

Mostre opgoes de produtos com tema semelhante Exiba seus descontos

Seja com um carrossel ou com a exibicdo de todos os produtos Se seus produtos mais procurados estdo em liquidacdo,

ao mesmo tempo, os profissionais de marketing devem agrupar certifique-se de que os usudrios ndo percam as promocdes.
produtos semelhantes para elevar as conversdes de andncios. Use fontes vibrantes e cores vivas para atrair a atencdo ao que
A exibicdo de produtos pouco semelhantes pode ter o efeito estd em oferta. As promocdes e ofertas especiais devem estar
oposto, prejudicando sua taxa de conversdo. em destaque para atrair visualizacdes e cliques.

Apresente aos usuarios um tutorial do app

Um simples tutorial do app estabelece as expectativas do App Wa’kthroughs
usudrio a respeito dele. Com o anuncio, certifique-se de mostrar
aos usudrios em potencial como navegar no app, adicionar
produtos ao carrinho e fazer compras. Apresentar aos usudrios
a experiéncia completa nesse primeiro momento pode ajudar a
converter aqueles que ainda estdo indecisos.

Display
discounts

TRES FORMAS DE
MELHORAR SEUS ANURNCITs



TENDENCIAS DE CRIATIVOS DE ANUNCIOS RELATORIO DE APPS DE COMPRAS
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A otimizacdo dinamica de criativos pode ser

o segredo para aprimorar sua experiéncia de
anuncios. Isso ndo € algo facil de se conseguir,
mas pode ser alcancado utilizando seu feed
de dados de produtos para elaborar criativos
dindmicos para fins de ressegmentacao e
aquisicdo de usuarios."

Marian Bucher
Gerente sénior de crescimento de apps

o110
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Retencao e engajament
de usuarios

Para fazer com que os usuarios mantenham
interesse nas compras, € preciso concen
experiéncias que priorizem o digital (d



@ APP ANNIE

Os apps de compras de lojas

Origina|men‘te dlgltals (dlglta|-fll‘st) geram Engajamento em apps de lojas originalmente digitais x originalmente fisicas
mais engajamentO, com os clientes ORIGINALMENTE FISICA @ ORIGINALMENTE DIGITAL
testando novas experiéncias de varejo.

As experiéncias de varejo "digital-first" criam

O
engajamento. Em média, os usudrios dos EUA = I ®m
utilizaram os apps de lojas originalmente digitais <Z>
por mais de 3 minutos, um tempo 1,6x maior do z 35 ® <« ® -
que o dos apps de lojas originalmente fisicas ;

(bricks-and-clicks). g
&
. ~ = 25
A Coreia do Sul e o Japao pareceram favorecer os g ~ @ N UK
apps que se concentram na experiéncia digital; os 7 20 ()
. - 2 i @ ot @ us
usuarios tiveram uma média de quase 35 sessdes @
por més em apps originalmente digitais, o nimero 2 15 e "
mais alto entre todos os paises. i us St
10 f 2
Para os varejistas de lojas fisicas tradicionais, monitorar 5
0:01:09 0:01:26 0:01:44 0:02:01 0:02:18 0:02:36 0:02:53

0 engajamento no seu grupo de apps semelhantes e
nos inovadores digitais sera fundamental para manter DURAGAO MED. DA SESSAO
a parcela do mercado mobile.



RETENCAO E ENGAJAMENTO DE USUARIOS

SHEIN em destaque: a popularidade da
empresa de fast-fashion disparou com a
reabertura dos mercados ao redor do mundo.

Em 2020, o tempo de uso do app da SHEIN em smartphones Android cresceu
significativamente no mundo inteiro.

A fase da vida e a renda sdo fatores determinantes na forma como os
usuarios fazem compras on-line e na loja fisica. No ambiente mobile, os
apps de moda feminina estdo em crescimento, e a SHEIN esta ajudando
a preparar o caminho para outras estrelas em ascensdo.

Alcance global (no mundo inteiro, 2° trim.)

Os downloads do app da SHEIN cresceram 12%, chegando

a 40,1 milhdes no 2° trim.

O ndmero de usudrios ativos subiu 24%, atingindo 71 milhdes

de usudrios ativos mensais (MAU)

12% de aumento nas médias de sessdes/usuario e de tempo/usuario

Publico-alvo principal (usudrios do app da SHEIN, EUA)

96% dos usudrios eram mulheres
61% dos usudrios tinham entre 16 e 24 anos de idade

Entenda como as empresas em ascensdo estao abordando a aquisicao
de usudrios e crescendo em importantes segmentos de usuarios.
Seu publico-alvo atual estd alinhado aos rumos do mercado?

23

@ APP ANNIE

Os anuncios no app da SHEIN sdo fundamentais para
a estratégia geral de aquisicao de usudarios mobile

SHEIN

WEAR YOUR WONDERFUL

é; '8
SWEATER WEATHER

2 Downioad onthe N snaodeppon
« App Store P* Goo

Fonte: App Annie Intelligence, Creative Gallery
A SHEIN direcionou o apelo dos antncios a um importante segmento demografico
de publico-alvo que esta crescendo no mercado de varejo.

RELATORIO DE APPS DE COMPRAS


https://www.appannie.com/en/go/state-of-mobile-2021/

@ APP ANNIE

SHEIN em destaque: a loja originalmente digital gera altos niveis de
retencao e engajamento nos EUA.

Contexto

A empresa com sede na China foi fundada em 2014 e, nos Ultimos meses, passou rapidamente a frente de gigantes como a Amazon. Como loja varejista
que prioriza 0 ambiente mobile, a SHEIN insergdes de produtos no estilo "influenciador" em imagens, permitindo que roupas sejam "curtidas" e
incentivando o envio de conteldo gerado pelos usudrios com o objetivo de atrair o interesse de mulheres jovens.

Métricas de sucesso Engajamento nos principais apps de compras nos EUA

Os usudrios da SHEIN passaram 215% mais tempo no app nos ultimos
12 meses, totalizando cerca de 22,9 milhdes de horas mensais no app de 0:05:02
compras que prioriza 0 ambiente mobile. Ao analisarmos os dados globais,

+10% vs
Junho 2020

L X Z o419
a SHEIN teve um aumento anual de 170% no México, de 490% no Reino § /\/\/w.
Unido, de 530% na Franga e de 550% no Canada. Em margo de 2021, 88% G 003 e
das pessoas que tinham o app da SHEIN instalado o utilizaram pelo menos § 0:02:53 Junho 2020
uma vez no més. =
g 0.02:10
Aprendizado g 00126
) ~ . - o S
A incorporacao de gestos usados em dispositivos mdoveis € uma excelente 2 00043
forma de se encaixar nos hébitos j& existentes de usudrios que priorizam 50000
esses dispositivos, como os da geracdo Z. JUN JUL AGO SET OUT NOV DEZ JAN FEV MAR ABR MAI

Compare seu desempenho mobile com o mercado. Seu desempenho esta
acima ou abaixo do esperado? E vocé estd maximizando seu potencial
como varejista?

SHEIN


https://www.appannie.com/en/insights/market-data/mobile-shopping-apps-2-3-billion-hours-single-week/

AcoOes e atividade
no app

Os dados da poqg revelam que o tamanho
carrinho estd aumentando, com 0s USUAri
preferéncia a experiéncias ricas em r




pogq

O tamanho dos carrinhos esta aumentando rapidamente: o valor
médio do pedido (AOV) cresceu 22% em apenas um ano.

Valor médio do pedido por més
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ACOES E ATIVIDADE NO APP

poq

Experiéncias praticas e compartilhaveis tém um impacto significativo no cultivo

do engajamento de usuarios fiéis.

Quanto mais recursos interativos os
usudrios tém a disposicdo, maior é a
frequéncia de utilizacdo do app.

Recursos integrados ao app, como stories
(25,9 sessdes por usudrio) e listas de
desejos (27,7) resultam em mais
engajamento.

Outro recurso que faz muito sucesso e estd
disponivel em apps da poq é o "Deslize
para curtir" (como no Tinder, mas para a
recomendacado e descoberta de produtos).
A interagdo com esse recurso causou um
aumento de 3% no engajamento.

Para demonstrar como a gamificacdo tambem
pode ajudar a aumentar o numero de sessdes por
usuario e as taxas de conversdo, a pog fez uma
parceria com a Gameloft for brands.

27

MEDIA DE SESSOES POR USUARIO

Sessdes no app por engajamento com recurso

35 32,4
30 27,7
25,9
25
20,1
20
16,1

15
10

5

)
0
NEM LISTA DE DESEJOS  COORTE STORIES LISTA DE DESEJOS LISTA DE DESEJOS

NEM STORIES COMPLETA E STORIES

Observagao: entre os apps da poq nos EUA, no Reino Unido, na Australia, na Nova Zelandia e no Canadd; dados provenientes do engajamento de
usuarios com recursos entre junho e agosto de 2020 e do monitoramento de quantas sessées foram iniciadas por eles ao longo dos 9 meses seguintes
(setembro de 2020 a maio de 2021); apps de compras nas categorias de Vestuario, Satide e beleza, Varejo especializado, Produtos em geral e Casa
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https://www.prnewswire.com/news-releases/poq-joins-forces-with-gameloft-for-brands-to-bring-mobile-gaming-experiences-to-retail-app-shoppers-301304902.html

pogq

O momento em que as notificacdes por push sdao exibidas é muito
importante. Quinta-feira € o melhor dia para que sua mensagem receba a
atencao dos usuarios.

Mapa de calor de aberturas de notificagdes por push
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No periodo das 16h as 20h, os
usudrios costumam apresentar uma
alta receptividade a notificagdes por
push. Para maximizar o alcance,

programe suas mensagens para
esse periodo.
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RELATORIO DE APPS DE COMPRAS

¢

Os apps de compras tiveram um crescimento
explosivo no ultimo ano. Para fazer com que
0 sucesso dos apps seja sustentavel, os
profissionais de marketing de apps precisam
se concentrar em experiéncias que priorizem
o digital desde o anuncio até o app e que
satisfacam as preferéncias dos usuarios."

James Haslam

Gerente sénior de insights de marketing
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Observacoes sobre o




Metodologia da Liftoff

Periodo: 1° de jun de 2020 a 1° de jun de 2021

106 95 bilhoes 11 bilhao 14 milhoes 39 milhoes

apps de impressdes de cliques de instalagoes de eventos



Aviso legal da App Annie

A App Annie é uma empresa que presta servicos de estimativa do mercado mobile. A App
Annie ndo esta registrada de nenhuma forma como consultora de investimentos em nenhuma
jurisdi¢cdo globalmente e ndo oferece nenhum tipo de orientagdo legal, financeira, de
investimentos ou comercial. Nenhuma informacéo incluida nesta comunicagdo nem em
qualquer produto, servico, comunicagdo ou outra oferta da App Annie deve ser interpretada
como uma oferta, recomendacao ou solicitagdo para a compra ou venda de qualquer titulo ou
investimento nem para a tomada de decisGes de investimento. Possiveis referéncias a um
desempenho anterior ou em potencial ndo sdo recomendacgdes ou garantias de nenhum
resultado especifico nem devem ser interpretadas como tal. Vocé deve sempre procurar a
orientagdo dos seus préprios consultores profissionais juridicos, financeiros, de investimentos
e comerciais. Além disso, ao fornecer as informagdes aqui contidas, a App Annie ndo faz
nenhum tipo de declaragdo ou garantia nem assume nenhum tipo de obrigacdo contratual.
Nenhuma responsabilidade sera atribuida a App Annie como resultado do fornecimento
dessas informacgdes a vocé.



@APPANNIE
A referéncia em desempenho mobile
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PLAYSTUDIOS

Por meio da nossa plataforma de estimativas e insights de mercado, ajudamos a criar
experiéncias mobile bem-sucedidas para quem deseja ter éxito no lancamento de apps.


https://ap4.salesforce.com/0019000000lJ5W5
https://ap4.salesforce.com/00190000019iO46?srPos=4&srKp=00Q

@ APP ANNIE

Somos o combustivel para o sucesso
nas experiéncias mobile e na monetizacao
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https://www.appannie.com/en/go/contact-sales?utm_source=aa&utm_medium=referral&utm_campaign=ww-referral-202107-retail-report-2021-links&utm_content=PR-&sfdcid=7016F000002SmoM2-liftoff-finance-report-demo-request-link&utm_content=PR-&sfdcid=7016F000002SgGgQAK
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https://www.facebook.com/liftoff.io
https://www.linkedin.com/company/liftoffmobile/
https://twitter.com/liftoffmobile

